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Toutes les facettes

A BASE DE DECHETS
DE FECULENTS

Les jetons

durables
d'Orakel

’entreprise Orakel, une success story en Flan-

dre, adécidé d’intégrer progressivement le
développement durable dans son fonctionne-
ment. Au point de recycler les déchets de
pommes de terre, ceux des fabricants de frites
par exemple, en jetons de boisson.

Cette PME campinoise a démarré en 1996 au
départd’une idée de Poel Van De Eynde et Dirk
Spooren:lacommercialisation de bracelets syn-
thétiques personnalisés, utilisés lors d’événe-
ments culturels ou sportifs. Le projeta dépassé
les attentes de ses fondateurs, puisqu’au-
jourd’huil’entreprise estleader en Europe.

Sagamme de produits s’est étendue auxjetons,
tickets, dossards, détecteurs UV, ballons et autres
équipementsincontournables, par exemple, lors
de grandes manifestations comme le Festival de
Werchter ou les championnats belges et euro-
péensde football. Parmi ses clients les plus pres-
tigieux, on compte, outre les clubs de football
comme Anderlecht et le Standard, les Nations
Unies ou encore laCroix Rouge.

Les matieres premiéres utilisées par Orakel
étaientau départdérivées du pétrole, comme le
tyvek pourlesbracelets. L’entreprise, qui se dit
«consciente de Uimpact de son activité sur Uenvi-
ronnement», a démarré en 2004 un processus
d’intégration du dévelop-
pementdurable. Depuis
deux ans, elle utilise des
déchets de féculents
comme matiére pre-

. miere pour fabriquer ses
de notreproductlon bracelets et sesjetons. Le
ont ele adap[eeg au prix est plus élevé de

developpement durable.

Dirk Spooren, Directeur d'Orakel

25 %, mais «le produit se
vend bien» affirme Dirk
Spooren, directeur
d’Orakel. Pour 2011, il de-
vrait représenter 20 a
25 % du chiffre d’affaires
de la société. Orakel a
également optimalisé son processus de fabrica-
tion pour réduire son empreinte carbone, no-
tammenten récupérantlachaleur.

Récemment, Orakel a souscrit au programme
«carbonneutral» ’'UPS,le numéromondial de la
livraison de colis, gros consommateur de kéro-
sene. «En quelques années, toutes les facettes de
notre production ont été adaptées au développe-
ment durable, explique Dirk Spooren. Sauf le
transport, or nous sommes partout en Europe.
Ausst avons-nous décidé de lancer un partenariat
avec la firme UPS pour le fret de nos produits».
Concretement, Orakel prend en charge le coliten
carbone généré par le transport de ses produits.
«Pour chaque tonne de CO2 émise, un montant
équivalent de COZ est économisé grdce au soutien
a un projet certifié de réduction de COZ, ot qu’il
soit dans le monde» indique-t-on chez UPS. Cela
représente une majoration des cofits de 2-3 %,
«mais c’est positif pour Uimage de Uentreprise et
c’est uneréelle prise de responsabilité».m V.G.
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